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Verksamhetsberattelse 2021

1. Inledning

1.1 Sammanfattning av verksamhetsaret

Under 2021 fortsatte Svensk mat- och miljéinformation informera om matens miljopaverkan och
arbeta for en hallbar livsmedelssektor, med fokus pa minskad kottkonsumtion. Vi jobbade som
vanligt genom folkbildning, opinionsbildning och politisk paverkan.

Vi arrangerade 3 digitala tematiska Vegoforum med inbjudna experter, politiker och opinionsbildare.
Vi holl dven 3 studiecirklar och 2 6ppna seminarier, helt digitalt eller med mojlighet att delta digitalt.
Vi samarbetade med studieférbund och andra organisationer kring seminarier och studiecirklar.

Vi fortsatte vart samarbete om lobbying for rattvis prissattning av animalier pa EU-niva genom
koalitionen TAPP, True Animal Protein Price. Vi ingar i koalitionens internationella referensgrupp och
deltog under 2021 i fyra referensgruppsmoten.

Viinledde ocksa samtal med miljdorganisationer och vegetariska foreningar i de 14 stader (varav en
ar Stockholm) i lika manga lander, som skrivit under deklarationen Good Food Cities, med |6fte om
att stadens matkonsumtion ska halla sig inom planetens grénser. Att ha ett natverk av ideella
organisationer med samma mal i dessa stader hoppas vi kan bidra till att forverkliga ambitionen.

Vi fortsatte var kontakt med forskare, bland annat genom att sitta i referensgruppen for ett
forskningsprojekt om styrmedel for minskade vaxthusgasutslapp i den svenska livsmedelssektorn, en
fortsattning pa ett tidigare projekt pa SLU, finansierat av Naturvardsverket, som vi ocksa satt i
referensgruppen for. Vi deltog dven pa flera digitala konferenser.

Vi gjorde regelbundna medlemsutskick och informerade om var verksamhet och bjod in
medlemmarna till vara evenemang. Vi fortsatte dven sprida peppande och viktiga nyheter om mat
och miljo pa sociala medier och via vara webbplatser. Vi jobbade under aret ocksa med att lara oss
om effektiv annonsering i facebook och pa instagram, for att bli skickligare pa digital rekrytering av
aktiva medlemmar, insamling och pa att na ut med information om vara event.
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Aven om féreningen hade en hel del verksamhet under 2021, var vi tyvarr under padgdende
verksamhetsar tvungna att dra ner ambitionerna for verksamheten kraftigt, efter en ovdntad
uppsagning som gjorde att vi inte hade personal att genomfora all den planerade verksamheten.
Detta ledde ocksa till att bade inkomster och utgifter blev lagre dn budgeterat.

1.2 Personalbrist

Verksamhet i den omfattning Svensk mat- och miljéinformation vanligtvis har kréver nagon eller
nagra anstéllda pa deltid, som kan skota administrativa uppgifter samt samordning och arbetsledning
av ideella. De senaste aren har dessa uppgifter skotts inom en verksamhetssamordnartjanst.

Under forsta delen av 2021 fortsatte Svensk mat- och miljéinformations ordinarie
verksamhetssamordnare sin heltidssjukskrivning, som bérjade redan hosten 2020. Tyvarr kunde inte
den vikarie vi hade under hosten 2020 fortsatta efter arsskiftet.

Rekrytering av en ny vikarie skedde darfor under varen 2021, men vikarien kunde pabérja vikariatet
forst i slutet av juni. Vi hade ideell verksamhet under varen 2021, men var tvungna att skjuta fram
ovrig verksamhet tills vikarien var pa plats.

Fran forsta juli atergick ordinarie verksamhetssamordnare i tjanst pa 25 %, med anpassade
arbetsuppgifter till mestadels administration. De forsta arbetsveckorna anvandes dock till
overlamning till vikarien, som skulle skdta verksamhetssamordning och aven jobba med
medlemsrekrytering, insamling och informationsmaterial. Vikariens arbete hann emellertid bara
inledas, innan han var tvungen att sdga upp sig av personliga skal, efter knappt 5 veckor.

| ljuset av det omfattande ideella och avlénade arbete det skulle kravas for att rekrytera och satta in
en ny vikarie i arbetet och med insikten om att en ny vikarie sannolikt inte skulle kunna vara pa plats i
tid for att kunna genomfora resterande del av var planerade verksamhet, tog styrelsen beslutet att
inte rekrytera ny nagon vikarie under 2021, utan att istéllet banta ner verksamheten till det som
kunde klaras av ordinarie verksamhetssamordnare, som da atergatt i tjanst pa 25 %, och ideella.

1.3 Nerbantad verksamhetsplan

Svensk mat- och miljéinformations verksamhetsplan for 2021 innehéll ursprungligen verksamhet av
den typ och omfattning féreningen vanligtvis har, aven om anpassningar hade gjorts for covid 19-
situationen.

Efter att det blev tydligt att verksamhet i den planerade omfattningen inte skulle kunna utféras pa
grund av personalbrist, bantades verksamhetsplanen ner med ungefar tva tredjedelar. Bland den
planerade verksamhet som inte kunde genomféras var att producera nytt informationsmaterial och
trappa upp forelasningsverksamheten efter anpassning till digitalt format under pandemin.

Vi strok aven ett av fyra planerade tematiska Vegoforum, de digitala demokratiworkshoppar vi hade
planerat att arrangera och minskade ambitionerna for var aktivitet pa facebook. Vi fick dven prioritera
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bort internutbildning och regelbundna moten for ideella — férutom planeringsmoten for Vegoforum —
samt dra ner ambitionerna for radgivningsverksamheten. Mycket bakgrundsarbete, som samarbeten,
konferensdeltagande och liknande prioriterades ner.

Vi var ocksa tvungna att avbryta arbetet med medlemsrekrytering, medlemsaktivering, outreach och
insamling i sociala medier, trots att forberedelsearbetet var langt ganget. Detta arbete kan dock
aterupptas nar personal finns tillgdnglig.
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2. Folkbildning

o e °
2.1 Radgivning
Vi fortsatte svara pa konsumenters fragor via e-post, telefon och sociala medier. Da denna

verksamhet var tvungen att prioriteras ner svarade vi pa farre fragor 4n normalt under 2021, ungefar
25 st.

2.2 Studiecirklar och seminarier

Under 2021 holl vi tva seminarier och arrangerade tre studiecirklar. Vi samarbetade med
studieforbund och andra organisationer kring seminarier och studiecirklar och ett av seminarierna
arrangerades av Miljopartiet i Eskilstuna, med oss som inbjudna talare och samtalsledare.

Studiecirklarnas tema var Greenpeacerapporter om djurhallning och miljo. Vid varje cirkeltillfalle
gicks en ny rapport igenom och diskuterades. Deltagarna forutsattes ha last rapporten innan
cirkeltillfallet, men det var ocksa ok att delta som lyssnare, om man inte last rapporten. Det var
mojligt att delta i hela serien av studiecirklar, eller bara vid enstaka tillfallen.

Webbinarium: Agenda 2030 och maten
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Agenda 2030 och maten ar ett seminarium om hur maten paverkar FN:s globala
hallbarhetsmal i Agenda 2030, som vi tidigare tagit fram och utbildat foreldsare att halla.
Under covid-tiden har vi dragit ner pa seminarieverksamheten, men holl i alla fall seminariet
en gang under 2021. Seminariet holls digitalt i samarbete med ABF Sédertérn och var 6ppet for
allménheten.

| samarbete med ABF S6dertorn
Onsdag 24 februari 2021 kl. 18:00-19:30

-
=)
v



ﬂ" SVENSK MAT- OCH
|l MILJOINFORMATION

Studiecirkel om Greenpeacerapporten Marketing Meat:
How EU Promotional Funds Favour Meat And Dairy

| samarbete med Animal Rebellion Stockholm
Mandag 24 maj 2021 kl. 18:00-19.00

MARKETING
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Vid denna digitala traff gick vi igenom och diskuterade en av Greenpeace senaste rapporter. |
korta drag handlar den om EU-finansierade reklamkampanjer amnade att 6ka konsumtionen
av europeiska livsmedel och hur koétt och mejeriprodukter far den stora delen av pengarna.

Studiecirkel om Greenpeacerapporten Feeding the
problem: The dangerous intensification of animal
farming in Europe

Onsdag 16 juni 2021 kl. 18:00-19:00

THE DANGERM‘&“TENSIFICATIUN
OF ANIMAL FARMING IN EUROPE

Under denna digitala studiecirkel gick vi igenom och diskuterade Greenpeace rapport fran
2019, Feeding the problem. Rapporten handlar om hur de europeiska jordbrukspengarna, CAP-
medlen, fordelas. Den stora delen av dessa stodpengar anvands for att uppratthalla och
intensifiera den europeiska djurhallningen, vilket leder till allvarliga miljokonsekvenser.
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Studiecirkel om Greenpeacerapporten False sense of
security: Why European food systems lacks resilience

| samarbete med Animal Rebellion Stockholm/Extinction Rebellion Sverige
Onsdag 30 juni 2021 kl. 18:00-19:15

Under denna digitala studiecirkel gick vi igenom och diskuterade rapporten False sense of
security fran Greenpeace, som handlar om vad som produceras i europeiskt jordbruk,
importen av insatsvaror och hur det paverkar hallbarhet, matsdkerhet och hélsa. Att som idag
roja regnskog i Sydamerika och Asien for att producera kott och foder till europeisk
djuruppfodning, framhalls som problematiskt ur alla dessa aspekter.

Mot Vegonorm

Evenemang av Miljépartiet i Eskilstuna
Mandag 15 november 2021 kl. 19:00-20.00

AGENDA 2030
OCH MATEN

— Varfoér vegonorm?

S

I

SVENSK MAT- OCH
MILJOINFORMATION

Vi blev inbjudna att halla en presentation och leda en diskussion pa detta event anordnat av
Miljopartiet i Eskilstuna. Eventet riktade sig framst mot medlemmar i MP Eskilstuna, men var
Oppet for allmanheten. De beskrev eventet sa har: "Vixtbaserad mat dr ett enkelt sdtt att
minska klimatpdverkan. Det dr ett val vi har ndr vi sjdlva viljer mat och fér MP Eskilstuna dr
det ocksa sjdlvklart att maten som serveras i kommunala verksamheter ska vara god och
hdlsosam samt sndéll mot djur och miljé. Hur jobbar vi for bésta sditt fér det?”
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2.3 Vegoforum

Under 2021 genomforde vi tre digitala tematiska Vegoforumevenemang, med inbjudna talare och
panelister. | januari och februari 2021 anordnade vi ocksa tva 6ppna digitala planeringsmoten, dit nya
volontérer till Vegoforums planeringsgrupp var valkomna, vilket ledde till att gruppen utékades.

Vi bad deltagarna pa varje Vegoforumevenemang att fylla i en utvardering. Vi fragade vad deltagarna
tyckte om webbinariet som helhet och om dess olika delar. Av dem som svarade angav samtliga att
de var antingen nojda eller mycket néjda med webbinarierna och dess delar. Detta géllde for
samtliga tre Vegoforum under 2021.

Vego och djurratt i journalistiken

Lordag 13 februari 2021 kl. 13:00-16:00
Se webbinariet pa YouTube

Journalister, redaktorer och medieforskare pratade om hur utvecklingen for vegofragorna sett
ut i media de senaste aren. Ett diskussionsdmne var hur klimatfragan lyft vegofragan och hur
det relaterar till djurrattsfragan.

Talare: Francine Jordan, Media & PR Officer pa The Vegan Society (pa engelska); Ana Bradley,
Executive Director pa Sentient Media (pa engelska); Tobias Linné, medieforskare pa Lunds
universitet; Lennart Fernstrom, ansvarig utgivare pa tidningen Syre; Camilla Bergvall,
forbundsordférande pa Djurens Ratt. Tobias, Lennart och Camilla deltog i en avslutande panel
modererad av Kerstin Amelin fran Svensk mat- och miljéinformation.


https://www.youtube.com/watch?v=WM8kykJBA7g&list=PLYN7zHlnZ5RU5bLPB83tVprjiXXrXetHJ
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Vego i EU

Sondag 3 oktober 2021 kl. 13:00-14:30
Se webbinariet pa YouTube

Det ar en boom for vegoprodukter just nu och kéttkonsumtionen sjunker i manga EU-lander.
Men vilka politiska krav driver den europeiska vegororelsen och hur ser det politiska laget for
vegoframjande atgarder ut pa EU-niva?

Under detta digitala Vegoforum via Zoom med temat Vego i EU fick vi lara oss mer om vad som
hander i vegofragan i EU fran Jeroom Remmers, forestandare fér TAPP-koalitionen,

Dr Emanuele Zannini, koordinator fér The Smart Protein Project och Malin Bjérk, EU-
parlamentariker for Vansterpartiet.

Vego i varldsreligionerna

Lordag 13 november 2021 kl. 13:00-15:15
Se webbinariet pa YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=wT0Kss_nL3g&list=PLYN7zHlnZ5RU5bLPB83tVprjiXXrXetHJ
https://www.tappcoalition.eu/
https://smartproteinproject.eu/
https://www.vansterpartiet.se/vem-ar-malin-bjork/
https://www.youtube.com/watch?v=RJeRDMT_K4M&list=PLYN7zHlnZ5RU5bLPB83tVprjiXXrXetHJ
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Hur diskuteras veganism och hallbarhet i varldsreligionerna? Under detta webbinarium fick vi
hora fran fem talare som representerade olika religioner och ocksa ar veganer/vegetarianer
och intresserade av hallbarhetsfragor. Talarna pratade utifran sina egna perspektiv, liksom mer
allmant om hur fragor om veganism/vegetarianism och hallbarhet passar in i deras religioner.

De inbjudna talarna var: Dr. Philip J Sampson, forskarassistent vid The Oxford centre for animal
ethics och konsulterande redaktor for the Journal of animal ethics (kristendom); Zehra Abbas,
producent pa Halalified (Islam); Marie Mandakini Spennare, vice ordférande i Hindu Forum of
Europe (Hinduism); Sraddhapa, Triratna Buddhist Community och Oslo Buddhistsenter
(Buddhism) samt Paula Grossman, judiska férsamlingen i Stockholm (judendom).

2.4 Marknadsforing infor evenemang

| samband med att vi arrangerar och deltar pa event marknadsfér vi verksamheten genom att skicka
ut pressmeddelanden, sprida information pa sociala medier samt skicka inbjudningar till specifika
malgrupper, nar t.ex. seminarier har sadana. Detta forvantas dels dra folk till evenemangen, samt
gora journalister, den intresserade allmanheten och speciellt inbjudna malgrupper uppmarksamma
pa fragorna, da marknadsforingen ocksa ar ett satt att na ut med information om fragorna.

Som tidigare namnts jobbade vi under 2021 med att bli mer effektiva nar det géller annonsering i
sociala medier (facebook/instagram). Vi borjade planera saval kampanjer f6r medlemsrekrytering,
medlemsaktivering och insamling, som for reklam fér event och outreach. Vi borjade arbeta med
Metas avancerade annonseringsverktyg, dar man kan testa med olika malgrupper, tider,
annonsplaceringar, bilder, bidspel, filmer, anslag i budskap och annat, for att successivt bli mer
effektiva. Tyvarr kunde vi dock inte slutféra detta arbete, efter att den vikarierande
verksamhetssamordnaren sade upp sig. Arbetet kommer dock att aterupptas.

Vi kérde dock enkla annonser for Vegoforum 2021 pa facebook och skickade ut pressmeddelanden
om Vegoforumeventen. Vi postade ocksa i facebokgrupper med relevans for eventen och pa vara
egna facebooksidor. Medlemmarna bjéds in till Vegofoum via medlemsutskick per mejl.
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3. Opinionsbildning

3.1 Kampanjen Vegonorm

Kampanjen Vegonorm ar ett varumarke vi byggt upp for att peppa folk att ata mer vegomat. Det ska
vara gott, roligt och gemensamhetsskapande att dta vego.

Vi fortsatte under 2021 att anvdnda facebook for att sprida viktiga och peppande vegonyheter pa
kampanjens sida. Under 2021 postade vi 1884 inlagg, som nadde ut totalt 4 367 000 ganger i
personers facebookfloden.

3.2 Narvaro i samhallsdebatten

Ett av de basta satten att nd ut till allmdnheten ar genom att kontinuerligt publicera insdndare och
debattartiklar i tidningar och opinionsforum pa natet, samt att skriva debattsvar. Detta far stor
spridning och paverkar hur samtalet kring vara fragor fors pa samhallsniva. Vi sprider vara och andras
debattinlagg om fragorna i sociala medier och fortsatter debatt, samtal och diskussioner dar, for
ytterligare spridning.

Under 2021 hade vi 545 publiceringar av 26 unika artiklar och insandare i svenska dagstidningar. Vi
skickade ett pressmeddelande om att en majoritet av de vasteuropeiska konsumenterna stodjer en
smart kottskatt, spred en namninsamling for rattvisa matpriser i EU och publicerade debattinldgg om
detta. Detta var en del av ett samarbete inom TAPP-koalitionen, som driver fragorna internationellt
och speciellt i EU, och dér vi ingar.

10


https://www.facebook.com/vegonorm
https://smmi.se/en-majoritet-av-de-vasteuropeiska-konsumenterna-stodjer-en-smart-kottskatt/
https://smmi.se/skriv-under-for-rattvisa-matpriser/
https://smmi.se/infor-full-moms-pa-miljoskadlig-och-ohalsosam-mat/
https://www.tappcoalition.eu/
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4. Politisk paverkan och samarbeten

4.1 Klimatsmart mat och mer vego i skolan

Tyvarr hade vi under 2021 valdigt liten mojlighet att jobba direkt mot politiker och beslutsfattare
kring denna fraga. Som namnts tidigare fortsatte vi dock jobba med opinionsbildning kring fragorna.
Vi blev dven inbjudna av Miljopartiet i Eskilstuna att halla en presentation och leda en efterféljande
diskussion for deras medlemmar och en intresserad allmanhet om hur de kan arbeta for mer hallbar,
vaxtbaserad mat i kommunen.

4.2 Samarbete for starkt klimatpolitik

Under 2021 kunde vi inte vara sa aktiva i samarbeten med andra organisationer, men deltog i alla fall
pa moéten och i mejlkonversationer i natverk vi ar del av, for att halla oss uppdaterade. Vi borjade t ex
diskutera samverkan under valaret 2022. Vi samarbetade ocksa med studieférbund och andra
organisationer kring seminarier och studiecirklar, som tidigare namnts.

4.3 Forskarkontakter

Vi fortsatte under 2021 var kontakt med forskare, bland annat genom att sitta i referensgruppen
for ett forskningsprojekt om styrmedel for minskade vaxthusgasutsldapp i den svenska
livsmedelssektorn, som bedrivs pa SLU, Sveriges Lantbruksuniversitet. Detta projekt kallas EPIC
(Economic Policy Instruments to reduce greenhouse gas emissons from the Swedish food sector)
och ar ett uppfoljningsprojekt till ett tidigare forskningsprojekt om klimatskatt pa livsmedel pa SLU,
finansierat av Naturvardsverket, dar vi ocksa ingick i referensgruppen.

Vi hade dven kontakt med forskare inom vart omrade i en del andra sammanhang, som nar vi
arrangerade Vegoforumevenemang.

4.4 Internationellt samarbete

TAPP, True Animal Protein Price, ar en internationell (dn sa lange med fokus pa Europa, men vdxande
utanfor Europa) koalition av miljéorganisationer och livsmedelsféretag, som driver forslag om
ekonomiska styrmedel och prissattning av animaliska produkter, som reflekterar produkternas
verkliga kostnad for konsumenten, da miljo- och ohédlsokostnader rdknats in. Koalitionen vill ocksa se
ett hallbart livsmedelssytem i allmanhet och foreslar omférdelning av subventioner till
hallbarhetsinsatser inom jordbruket. Koalitionen bedriver paverkansarbete mot bland annat EU:s
lagstiftande institutioner och de nationella parlamenten i flera europeiska lander. TAPP:s krav
overensstammer med krav Svensk mat- och miljéinformation lange drivit.

11
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Svensk mat- och miljéinformation blev tillfragade och inledde samtal med TAPP under 2020. Detta
ledde till att vi formellt gick med i denna koalition i borjan av 2021. Vi ingar ocksa i koalitionens
internationella referensgrupp och deltog under 2021 i fyra referensgruppsmoten.

Vi deltog aven i aktivt samarbete om lobbying for prissdttning av livsmedel som ett satt att styra
konsumenterna mot mer hallbar och hdlsosam mat. Som beskrivits ovan skickade vi ett
pressmeddelande om att en majoritet av de vasteuropeiska konsumenterna stédjer en smart
kottskatt, spred en namninsamling for rattvisa matpriser i EU och publicerade debattinlagg om pa
amnet.

Infor UN Food system Summit och klimattoppmoétet COP26 hosten 2021 arbetade vi inom TAPP med
en uppmaning till ledarna for de 50 l[ander med hogst kéttkonsumtion per capita att 6vervaga
klimatskatt pa kott och mejeriprodukter och att anvanda intdkterna for klimatatgarder inom
jordbruket samt till att sdnka priserna pa halsosam, vaxtbaserad mat. Pa engelska formulerades
uppmaningen sa har:

1) publicly announce carbon pricing of meat and dairy or starting feasibility studies. In this way,
a healthy and sustainable food system can be realised, delivering nutritious food for all within
Paris Climate targets, planetary boundaries and dietary guidelines.

2) use revenues of higher meat/dairy prices (taxes) to compensate low income groups: e.g. by
reducing taxes for low carbon food (vegetables, fruits, vegan meals) and by compensating
farmers: subsidies for reducing greenhouse gas emissions, other emissions or livestock.

Vi bjod in ideella organisationer 6ver hela varlden att skriva under uppmaningen och Svensk mat- och
miljoinformation fokuserade pa att kontakta svenska organisationer med inbjudan att skriva under —
vilket flera organisationer ocksa gjorde.

Totalt skrev 6ver 160 organisationer 6ver hela varlden under uppropet, som skickades bade digitalt
och fysiskt till varldens ledare bade infor UN Food system Summit i september 2021 och infér COP26
med start i slutet av oktober 2021.

Under 2021 inledde vi ocksa samtal med miljéorganisationer och vegetariska foreningar i de 14
stader (varav en ar Stockholm) i lika manga lander, som skrivit under deklarationen Good Food Cities,
med l6fte om att stadens matkonsumtion ska halla sig inom planetens granser. Att ha ett natverk av
ideella organisationer med samma mal i dessa stader hoppas vi kan bidra till att forverkliga
ambitionen.

Under arbetet med Vegoforum hade vi kontakt med flera internationella organisationer, vilket bidrog
till att utdka vart internationella natverk.

12


https://futurefoodprice.org/
https://www.c40.org/declarations/food-declaration/
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4.5 Deltagande pa konferenser och event

Att delta pa konferenser haller oss uppdaterade och gor att vi utdkar vart kontaktnat. Under 2021
deltog vi pa sex digitala konferenser och seminarier med anknytning till var verksamhet, anordnade
av andra organisationer:

Biologisk mangfald och manniskans vdlbefinnande

Arrangor: Naturvardsverket
Tid: onsdagen den 20 oktober 2021

Webbinarium infor COP26

Arrangor: Vaxtbaserat Sverige
Tid: mandagen den 25 oktober 2021

Lansering av WWF Kottguiden

Arrangor: WWF Varldsnaturfonden
Tid: tisdagen den 16 november 2021

Stod och subventioner till animalieproduktion — vilken
effekt har ekonomiska styrmedel och hur kan de
utvecklas?

Arrangor: Djurens Ratt
Tid: fredagen den 26 november 2021

Sa kan kommuner framja hallbar konsumtion

Arrangor: Mistra Sustainable Consumption
Tid: mandagen den 6 december 2021

Tillsammans nar vi malen i den svenska
livsmedelsstrategin — Innovation for utveckling och
omstallning

Arrangorer: Tillvaxtverket, Vinnova och Jordbruksverket
Tid: tisdagen den 7 december 2021

13
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5. Administration

5.1 Grundlaggande administration

De administrativa uppgifterna, som betalning av rakningar, fakturering, bokféring, I[6nehantering och
medlemsadministration, skottes I6pande och vara webbplatser uppdaterades innehallsmassigt och
underhdlls tekniskt.

5.2 Regelbundna moten for ideella

| samband med att vi tvingades lagga ner var planerade kampanj for medlemsrekrytering i sociala
medier p. g. a. personalbrist, bestdmde vi oss ocksa for att endast fortsatta med planeringsméten for
Vegoforum, en verksamhet som da redan var pagaende och dar flera nya volontarer tillkommit.
Regelbundna medlemsmoten, dar medlemmarna kan vara med och planera och engagera sig i andra
verksamheter, skots pa framtiden.

| januari och februari 2021 hade vi tva 6ppna digitala planeringsmoten for Vegoforum 2021, dit vi
aktivt lockade nya volontarer, vilket vi ocksa lyckades med. Darefter hade vi ytterligare 6 digitala
moten med den ideella planeringsgruppen for Vegoforum och arbetade dven via facebook, mejl, och
i viss man telefon.

5.3 Medlemsrekrytering, aktivering,
insamling, outreach och marknadsforing

Rekryteringen av nya medlemmar minskade under 2020 p. g. a. att vi till stor del rekryterar nar vi
deltar pa massor, som ju stalldes in p. g. a. pandemin. Trenden med minskade medlemsantal
fortsatte under 2021, da massor fortsatt var installda.

Planering och vissa forberedelser for 6kad rekrytering och dven aktivering, insamling, outreach samt
marknadsforing via sociala medier genomférdes under 2020 och arbetet fortsatte under 2021.

Bilder och filmer for annonser i sociala medier togs fram och detaljer for annonskampanjer pa
facebook och instagram planerades. Genom att anvianda Metas analysverktyg och feedback
hoppades vi fa information om hur vi kan effektivisera var annonsering i sociala medier.

Tyvarr hade vi dock, som sagt, inte mojlighet att faktiskt paborja rekryteringskampanjen i sociala

medier (facebook/instagram) pa grund av att personalsituationen férandrades, nar var vikarierande
verksamhetssamordnare slutade.
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5.4 Webbadministration och sociala medier

Under 2021 hoélls vara webbplatser uppdaterade med senaste versionen av pluginer och backades
upp kontinuerligt, som vanligt. Pa vara webbplatser lade vi upp 17 nya artiklar under aret. Vart antal
foljare i sociala medier 6kade med med strax under 200 personer. Framfor allt handlade det om nya
gillare pa Vegonorms facebooksida.

Det var ocksa pa Vegonorms facebooksida vi som vanligt gjorde flest inlagg. Framfor allt delade vi
viktiga och peppande nyheter relaterade till vegomat. Vi anvdnde dven Vegonorms instagram till
detta i viss man. Pa facebooksidan Svensk mat- och miljéinformation tipsade vi framst om vara event,
moten och debattinldgg och pa facebooksidan och instagramkontot Vegoforum postade vi om
Vegoforums event och 6ppna planeringsmoten.

Totalt postade vi 6ver 1 970 inldgg pa sociala medier, med en sammanlagd rackvidd (det antal
ganger ett av vara inlagg visades i nagons flode) pa omkring 4 384 000.

5.5 Styrelsearbete

Arsmote

Styrelsen kallade till arsmote via Zoom den 17 april 2021 och tog fram verksamhetsberattesle
och ekonomisk berattelse till motet.

Rekrytering av vikarierande verksamhetssamordnare

Styrelsen jobbade under varen 2021 med att rekrytera en ny vikarierande
verksamhetssamordnare, anstallde och férberedde vikariens arbete tekniskt, genom att skapa
e-postadresser, inloggningar och access till relevanta nattjanster och sociala medier, etc.
Arbetet skedde via distans.

Arbetsledning

Styrelsen deltog dven i arbetsledningen av den vikarierande verksamhetssamordnaren, dven
om mycket av 6verlamningsarbetet och detaljerad beskrivning av arbetsuppgifter och rutiner
skedde av ordinarie verksamhetssamordnaren, nar denna atervande i tjanst pa 25 %, efter
sjukskrivning.

Verksamhetsplan och omarbetad verksamhetsplan

Svensk mat- och miljéinformations styrelse tar varje ar fram ett utkast till verksamhetsplan och
soker under hosten verksamhetsstdd fran Konsumentverket baserat pa denna plan. Svar pa
ansdkan kommer i borjan av januari féljande ar och vanligtvis anslas ett lagre stod &n det
sokta. Baserat pa det beviljade beloppet reviderar styrelsen i januari verksamhetsplan och
budget och fastslar en slutgiltig verksamhetsplan for verksamhetsaret.
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| januari 2021, efter meddelande om beviljat verksamhetsstod fran Konsumentverket,
reviderade styrelsen utkastet till verksamhetsplan och fastslog en slutgiltig verksamhetsplan
for 2021.

Efter att var vikarierande verksamhetssamordnare ovantat sade upp sig efter att ha jobbat i
endast 5 veckor, blev det dock uppenbart att det inte skulle ga att genomfora all planerad
verksamhet i denna plan. Darfér omarbetade styrelsen under sommaren 2021
verksamhetsplanen till en kraftigt nerbantad version, som kunde genomféras av ordinarie
verksamhetssamordnare pa 25 % tjanstgoring med hjalp av ideella.

Verksamhetsplan och budget fér nasta verksamhetsar

Styrelsen tog fram ett utkast till verksamhetsplan och budget for 2022 och skickade i slutet av
september 2021 en ans6kan om verksamhetsstod till Konsumentverket baserat pa denna plan.

Da det vid denna tidpunkt var tydligt att det skulle bli svart att genomféra verksamhet i normal
omfattning dven under 2022, var utkastet till verksamhetsplan och budget for 2022 anpassat
for en fortsatt lagre verksamhetsniva an normalt under 2022, men dnda med forhoppningen
att kunna skala upp igen under detta ar. Pa grund av detta soktes ocksa ett lagre
verksamhetsstdd dan normalt.

Ekonomi

Eftersom styrelsen var tvungen att besluta att dra ner kraftigt pa verksamheten, blev bade
intdkter och utgifter betydligt lagre an budgeterat for 2021. Pa utgiftssidan var det framfor allt
personalkostnaderna som avvek fran budget, vilket ledde till att vi inte utnyttjade hela det
beviljade verksamhetsstodet fran Konsumentverket.

Da verksamhetsstddet fran Konsumentverket maste anvandas under det kalenderar for vilket
det beviljas, fick vi aterbetala den outnyttjade delen av stodet. Intakter fran medlemsavgifter
och gavor gjorde dock att 2021 ars resultat blev 7 727,90 — pengar som kommer att anvdndas
for framtida verksamhet. Se den ekonomiska berattelsen fér mer detaljer om ekonomin for
2021.

Kontor

Styrelsen sade under 2021 upp Svensk mat- och miljéinformations kontorsplats och férrad pa
Bjurholmsgatan 13 i Stockholm, da arbetet under nuvarande omstandigheter kan ske pa
distans. Styrelsen tomde foreningens kontor och flyttade foreningens material, efter
uppsagning av kontorsplatsen.

Medlemsutskick

Under 2021 gjorde styrelsen 6 medlemsutskick via mejl: paminnelser om att fornya
medlemskap, arsmoteskallelse och utskick av arsmoteshandlingar samt inbjudningar till
Vegoforum.
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Styrelsemoten

Styrelsen arbetade under 2021 framfor allt via webbmdten. Utdver arbetsmoéten for specifika
fragor hade styrelsen 8 digitala moten och ett fysiskt mote under aret.

Det konstituerande styrelsemotet holls 24 april 2021. Vid detta mote valde styrelsen tva
firmatecknare for foreningen och ansvarsférdelningen inom styrelsen faststalldes.
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